SECRETARIA MUNICIPAL DE INDUSTRIA, COMERCIO, MINERACAO E TURISM
PREFEITURA MUNICIPAL DE CAPANEMA

Oficio n° 069/2021

A Sua Exceléncia
Senhor Francisco Ferreira Freitas Neto
Prefeito Municipal de Capanema

Senhor Prefeito,

Com nossos cordiais comprimentos, solicit
Dirigentes Lojistas de Capanema ¢ 0 Municipio de
25° Liquida Geral, agdo de incentivo ao desenvSlvimento do Microe

Individual, Industria, Micro e Pequenas Empresas.
Assim solicitamos que sejam tomadas providéncias.
Sem mais, subscrevemos - nos

Respeitosamente,

MM‘L @ Q«M A@;O;O;

MARCELO PIERRE RIMES ACACIO )
SECRETARIA MUNICIPAL DE INDUSTRIA, COMERCIO, MIERACAO E
TURISMO.

FRANCISCO FERREIRA  pgsinado d igi

e forma digital
FREITAS FRANCISCO FERREIRA :::E\?TZIS
NETO:05881080220 ~ NETO:05881080220

TV. DOIS DE JUNHO, N° 109 - CENTRO - CEP: 68.702-000
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Exmo Sr. Francisco Ferreira Freitas Neto
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25° LIQUIDA GERAL

Toda cidade liquidando tudo

CAPANEMA
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)CDL

Capanema

IDENTIFICACAO DO PROJETO

EVENTO 25° Liquida Geral

LOCAL Capanema-PA

O Liquida Geral, criado pela Camara de Dirigentes Lojistas
de Capanema', ¢é uma agdo de incentivo a0
RELEASE DO PROJETO desenvolvimento do  microempreendedor  individual,
industria, micto e pequenas empresas, tendo como
priotidade o desenvolvimento e fomento as empresas
participantes para a elevagdo dos indices das MPE's no
municipio, bem como outras pretrogativas.

VALOR TOTAL DO PROJETO R$: 123.600,00

Prefeitura Municipal de Capanema, Associagido Comercial e
Industrial de Capanema — ACIC, Sindicato do Comércio de
PARCEIROS Capanema e Regides, Bragantina, Guajarina e Salgado —
SINDCOMC , SEBRAE,/PA, Grupo Ménaco, Governo do
Estado do Pari e FECOMERCIO.

VALOR SOLICITADO R$ 30.000,00 (trinta mil reais)
) A comunidade capanemense (empresarios, comerciarios e
PUBLICO ALVO consumidores) da zona rural e urbana, além dos

consumidores que residem nos municipios vizinhos, capital
e de outros estados.

PUBLICO ESTIMADO Sessenta mil pessoas
EMPREGOS GERADOS Estima-se oitocentos e sessenta novos postos de trabalho
IDENTIFICACAO DO PATROCINADO
RAZAO SOCIAL CAmara de Dirigentes Lojistas de Capanema
CNPJ 04.854.709/0001.05
END. COMPLETO Rua: Miguel Leite s /n (Casa do Comércio)
Bairro: Igrejinha, CEP: 68.700-210 — Capanema/PA
TELEFONE (91) 3462-1544 / (91) 3462-2660
CONTATOS cdl.capanema@hotmail.com e www.cdlcapanema.com.br
CONTA CORRENTE AG. 1735-3 - C/C 22995 Banco do Brasil
PROPONENTE DO PROJETO
NOME Antonio Kauati
PROFISSAO Empresario / Presidente da CDL Capanema
N° DA IDENTIDADE 4060186 — SSP/PA
N° DO CPF 002.435.822-34

ENDERECO COMPLETO Rua. Coronel Leandro Pinheiro, s/n
Bairro: Tancredo Neves — CEP: 68.702-040 —
Capanema/PA.

TELEFONE (91) 9207-9750

ENDERECO ELETRONICO | compras@radisco.com. bt

! Representa a classe lojista no ambito municipal, fazendo parte de um sistema integrado e representado pela CNDL -
Confederacio Nacional de Dirigentes Lojistas, uma das mais importantes forgas produtivas € representativas da classe lojista
na economia brasileira. A entidade possui uma visio empreendedora e dinimica. Tem como missdo, promover a
aproximagio entre dirigentes de empresas em geral e de servigos, visando estreitar O companheirismo e colaboragio
reciproca de seus usuarios e associados.
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01 - APRESENTACAO

O empresariado do municipio de Capanema’, buscando alternativas de melhoria para a
economia da cidade, criou a feira denominada LIQUIDA GERAL onde as empresas parceiras da
Camara de Dirigentes Lojistas de Capanema ofertam seus produtos e servicos a pregos promocionais
com até 90% de descontos, esta ocorre durante o inicio do més de Setembro, com duragio de trés dias.
Dada a seriedade e beneficios percebidos ao longo dos anos, em 2021 chegara a 25 edi¢do, como uma
ferramenta capaz de atender simultaneamente o interesse de todas as partes envolvidas, clientes,
empresa, patrocinadores e fornecedores.

O LIQUIDA GERAL é uma agio de incentivo ao desenvolvimento do microempreendedor
individual, industrias, micro e pequenas empresas, tendo como prioridade o desenvolvimento e
fomento as empresas participantes para a elevagdo dos indices das MPE's no municipio, bem como
outras prerrogativas. Para a sua realizagio ao longo dos anos, conta com o apoio de algumas entidades

e empresas privadas, almejando atingir novos adeptos.

02 - OBJETIVO GERAL

e TFomentar os diferentes setores da economia local, através da realizacdo da 25" feira Liquida

Geral promovendo o desenvolvimento econémico e social.

03 — OBJETIVOS ESPECICFICOS

e Promover a aproximagio entre a oferta e demanda de mercado, servindo como fonte
facilitadora das opera¢des comerciais, recuperagio de débitos e oferta de créditos;

e  Oportunizar as empresas participantes da campanha melhoria no fluxo de caixa, liquidacao de
ponta de estoque; renovagio e ampliagio de seus mix de produtos e servigos;

e [Dstimular a criacio de novos empregos, manutencio de postos de trabalho e geracdo de renda
nos setores produtivos da economia local e regional;

e Promover a interagio e integragio dos segmentos empresatiais ¢ comunidade via palestras
ministrados ao longo do evento;

e [stimular a inser¢io de novas emptesas participantes a cada edigao da feira.

2 Municipio paraense, localizado na mesorregiio Nordeste e microrregido bragantina, fundado em 05 de novembro de 1910.

il



04 - ACOES PLANEJADAS’

1* ACAO - Langamento da Campanha — 20/08/2021 as 19h

Setio convidados a participar do Langamento do Liquida Geral, as associagdes, parceiros,
patrocinadores e empresarios, sendo estimada a participagio de 200 pessoas. Para isso, receberio o
folder/convite com sete dias de antecedéncia do evento, tendo sua confirmagio realizada via telefone.

Na ocasido, sera apresentado o layout da feira, patrocinadores, pecas publicitarias, plano de
midia, plano de seguranga do evento, sendo aproveitado 0 momento para a exposicao de relatos sobre
as experiéncias do evento no ano anterior e as atualizacdes da nova edigdo em relagdo as demais. O
lancamento ocorrerd no Edificio Casa do Comércio, sede da Cimara de Dirigentes Lojistas de

Capanema.

li u cm tnpansm

6’ VARIAS ATRAGOES:
M| DICK CASANOVA

e i ALEX RIBEIRG
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Lancamento do Liquida Geral, realizado virtualmente. Ano 2020

2* ACAO - Palestra Motivacional com foco em Vendas — 03/09/2021 - as 19h

A acio serd voltada para o publico interno das empresas participantes, embora seja aberta 2
estudantes e comunidade em geral, sendo estimada a participagdo de 900 pessoas. A agdo objetiva
estimular os patticipantes em sua atuagao de vendas e de atendimento com eficicia nos dias do 25°
Liquida Geral sendo que para isso, sera desenvolvido uma gincana entre os participantes, € entrega de
brindes, sendo estes patrocinados pelas empresas participantes. A grande atragdo da agdo, contara com
a Palestra Motivacional sendo o convidado conhecido nacionalmente, este a ser definido pela comissao
da CDL. A acio serd realizada em espago alugado no Gindsio do Colégio Sao Pio X. Ao final, serd

servido lanche a todos os participantes.

3 Considerando a Pandemia Covid-19, alguma: agdes poderio ser redirecionadas para a modalidade virtual ou terdo seu
piblico reduzido, Todos os protocolos sanitarios serio considerados.
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Palestra: Transformando Crise em Vendas, realizada virtualmente. Ano 2020

3* ACAO - Campanha: Renove sua roupa ¢ faga minha festa — 05/09/2021 as 7h

Para a realizagdo desta agdo, a comunidade Capanemense ser sensibilizada alguns dias antes,
através das diversas ferramentas utilizadas na estratégia de marketing da feira, pata doagdo de roupas e
calcados usados, sendo estes recolhidos por voluntarios, que também serdo estimulados através de
campanhas publicitarias. A arrecadagio aconteceri numa manhi de domingo, dia em que os voluntarios
percorrerdo as ruas da cidade no intuito de coletar as pegas de vestuario. Apés a coleta os materiais
serdo entregues a Diretoria da Associagio de Integragio Social Sebastido Ribeiro da Silva - AISSERIS,
que com o apoio de voluntarios selecionario e organizario as roupas para venda na tltima quinzena de
setembro de 2021. O valor arrecadado sera revestido na compra de brinquedos que serdo entregues as

criangas carentes que tesidem no entorno da Associagio.

Campanha: Renove sua roupa e faga minha festa. Ano 2018
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Esta acdo ¢ pensada com uma das estratégias de promogio do 25° Liquida Geral cujos
participantes petcorrerio em carreata pela cidade a fim de promover a feira e os produtos em
destaques. Na ocasido, fogos de artificios setdo usados e um trio elétrico serd contratado, tendo um

animador que expora as empresas, 0s patrocinadores, parceiros, etc. A concentracio sera na Av. Bario

de Capanema.

Carreata da Campanha.

5* ACAO - 25° Liquida Geral — 09, 10 e 11/09/2021 — Horério Comercial

Nesta agio, foco principal do projeto, as empresas locais dos setores da inddstria, comércio e
servigos, preferencialmente caracterizadas como MPE’s de diversos seguimentos, com destaque para:
Supermercados/mercadinhos, Sapatarias, Bar e Restaurantes, Bancos/Financeira, ()ticas, Armarinhos,
Panificadoras, Farmdcias, Postos de combustiveis, Lojas de informatica, Materiais de Construcio,
Joalheria e Folheados, Lojas de Antenas/Acessérios/ Equipamentos Celular, Vidragarias, Lanchonetes,
Ind. Marmore e Fibras, Ind. de Tecidos, Produtos Agropecuarios, Automotivo/ Consércios,
Moveis/Eletrodomésticos/Colchdes e Barbearias/Saldes de Beleza ofertario 20 publico visitante,
produtos e servigos bem abaixo do prego praticado em petriodos normais do coméreio, chegando neste
caso em descontos que variam de 5% a 90% , sendo também negociado a recuperacio de débitos com
descontos de até 100% nos juros e oferta de novos créditos. Os empreendimentos participantes terdo
oportunidade de melhorar seus fluxos de caixa, promover o giro de produtos em estoque, bem como
renovar seus mix de produtos e servicos.

A feira tera duragio de trés dias, tendo seu inicio sempre nos primeiros dias do més de
setembro. Durante este periodo os colaboradores estario identificados com a blusa e as empresas com
0s cartazes ¢ baldes do Liquida Geral. Cada empresa participante devera aderir ao pacote da promogio

que sera fornecido pela CDL a preco de custo.



CDL

Capanema

O publico estimado para esta edigio é de 60.000 pessoas, sendo eles: candidatos a
empresarios e pessoas interessadas em abrit novos negocios, tendo nesse sentido o Sebrae como
principal agente deste setvico, consumidores de todas as faixas de idades e renda, dirigentes de

entidades de classes e imprensa local e regional, conforme registros fotograficos abaixo:

Empresas e logradouros publicos nos dias do Liquida. Ano 2020.

05 - RESULTADOS ESPERADOS

Os objetivos propostos e 0s resultados alcancados nas edigbes anteriores do evento Liquida

Geral, permite ratificar o favorecimento direto do microempreendedor individual, industria, micro e
>

pequenas empresas e a clientela em geral. Para o ano de 2021, o projeto continuard priotizando a

insercio de novas empresas no evento, esforgos serdo direcionados para o fortalecimento do plano de
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midia na 4rea de influéncia econdmica do Pélo de Capanema, com abrangéncia em 16 municipios da
regido e a capital do Estado.

Manutencio da programagdo social, tais como: palestra direcionada aos empresarios, palestra
motivacional destinada a um nimero superior de participantes ¢ a agio de arrecadagio de roupas
destinadas a Associacio de Integragio Social Sebastido Ribeiro da Silva.

Espera-se, que o 25° Liquida Geral promova o surgimento de novas oportunidades de trabalho,
melhore o rendimento das empresas durante os trés dias do evento, oportunize aos patrocinadores
maior visibilidade is suas matcas, que a clientela renegocie suas dividas, e ainda realize intimeras
compras satisfazendo os seus desejos enquanto consumidores, promovendo assim O desenvolvimento

econdmico e social do municipio.

06 - COORDENACAO DO PROJETO

O projeto ficard sob a coordenagao dos representantes legais da CDL Capanema e do
tesponsavel técnico do projeto, sendo pertinente as responsabilidades:

e [ifetuar 2 mobilizacio da classe empresarial, comerciaria e consumidores;

e Articular o Apoio Logistico: Associagio Comercial e Industrial de Capanema — ACIC e
Sindicato do Comércio de Capanema e Regides Guajarina, Bragantina ¢ Salgado —
SINDCOMC;

e Articular junto aos Patrocinadores em potencial: Prefeitura Municipal de Capanema, Governo
do Estado do Paré, Servico Brasileiro de Apoio as Micro ¢ Pequenas Empresas — SEBRAE-PA,
Grupo Mdnaco, Banco da Amazonia, Sicoob e Fecomércio.

e Elaborar e gerenciar todas as informagoes necessarias para a eficaz realizagao do evento;

e Divulgar a imagem dos patrocinadores, propotcionando visibilidade da marca, antes e durante o
evento, através da midia escrita, falada e televisada, bem como em qualquer outro material
relativo ao evento;

e  Otrganizar o evento;

e Divulgar junto a imprensa local assuntos referentes a0 evento antes, durante e depois de sua
realizacio;

o Prestar contas do evento no prazo determinado pelos patrocinadores.

Durante as agdes mencionadas, o responsavel técnico pelo projeto, realizard supervisao das
atividades, sendo checado todos os topicos abordados no check-list, bem como serdo agendadas

reunides trimestrais para planejamento e acompanhamento das acdes do projeto.



Com a finalidade de realizar um balanco da feira para posterior intervengoes de m
edicdes do projeto, serdo realizadas reunioes de avaliacio, tendo contribuicbes da classe empresarial

participante, além de pesquisa de satisfacao aplicada a clientes e empresas.

07 - PARTICIPACAO DA COMUNIDADE

A comunidade tera um papel relevante nos resultados almejados com este projeto, sendo estes
estabelecidos da seguinte forma:

e Na condi¢io de consumidores, poderio comprat produtos e setvicos a pregos diferenciados,
bem como renegociat suas pendéncias liquidando os débitos existentes, garantindo satisfagio de
suas necessidades e desejos, tendo também opgdes de escolha do estabelecimento que fhe for
mais conveniente, de acordo com suas prioridades e exigéncias;

e Darticipagio na campanha Renove Sua Roupa € Faca Minha Festa através da condigdo de
voluntitios e na condicio de doador de roupas e calgados;

e Acesso gratuito a capacitacio em diferentes palestras programadas pata 0 evento;

e Participacio da classe empresarial e comerciaria no momento da carreata alusiva a0 evento.

08 — SUSTENTABILIDADE DO PROJETO
O desenvolvimento do projeto ao longo dos anos conseguiu alcangar adeptos que abragaram a
proposta, e esta relagio vem se fortalecendo ao longo dos anos. Prova disso € o comparativo feito

através do historico das trés ultimas edigdes, cujo os nimeros sao apresentados na tabela a seguir:

2018 2019 2020
N°. DE EMPRESAS PARTICIPANTES* 240 260 270
N°. DE CONSUMIDORES 40.000 45.000 40.000
N°. DE PALESTRAS 03 03 02
N°. DE PATROCINADORES 04 05 14

*Somente empresas credenciadas, exceto outras que sdo indiretamente bengficiadas como lanchonetes, hotéis, taxistas, molo-taxistas, coméreio de
feira, elc.

Pelo presente exposto, percebe-se que o projeto possui capacidade de sustentabilidade para
futuras novas edicdes. Muito embora haja a participagao dos patrocinadores: Sebrae, Governo do
Estado do Paté. Prefeitura Municipal de Capanema, Banco da Amazbnia, Fecomércio, Grupo Monaco
e empresas parceiras, a CDL Capanema tem arcado com grande parte das despesas para realizagao do
projeto. Por este motivo tem necessitado de aporte financeiro de novos stakeholders para gatantir a

implementagio de novos mecanismos capazes de elevar os resultados almejados.



Como contrapartida aos envolvidos, o principal retorno obtido com os investimentos 1o
projeto é a garantia da divulgacio de imagem, aliados a contrapartida social propotcionados através de

seu plano de midia e a¢bes do projeto.
09 ~ ESTRATEGIAS DE MIDIA

Para garantir a execugio dos objetivos tracados, o 25° Liquida Geral tera a sua disposicao um
divessificado niimero de veiculos de comunicagio, possibilitando maior divulgacio do evento.

O publico alvo — empresarios, patrocinadores e patceiros, serao convocados para o langamento
da campanha através de folder convite onde terio conhecimento dos objetivos, agdes e plano de
marketing da campanha, bem como dos stakeholders envolvidos, tendo os mesmos um espago na
programacio para apresentarem seus cases de sucesso enquanto patticipantes da campanha em edicoes
anteriores. A divulgagio na cidade e nos demais municipios da regido bragantina ser realizada através
de midia veiculada em radio, tv, voz de poste, carro-som € outdoot.

Nos dias do evento, todos os colaboradoress e empresarios estardo identificados com a blusa do
Liquida Geral e os estabelecimentos decorados com cattazes ¢ bandeirolas.

As midias sociais serio utilizadas para facilitar a comunicagio entre empresas ¢ clientes,

servindo como um espago democratico de interagio e divulgacio do liquida

Bandeirola e cartaz utilizados na edigio 2020



10 - GERAGCAO DE EMPREGO

Um dos pontos positivos do Liquida Geral é a ampla possibilidade de acesso a0 mercado de
trabalho, pois nesse periodo, as empresas apresentam uma quantidade elevada de vagas para quem
deseja ser um profissional do comércio. Tendo o aumento nas vendas desse periodo, as empresas
participantes do evento, necessitam somar trabalhadotes a0 seu quadro de funcionarios absolvendo do
mercado profissionais disponiveis nas mais variadas fungoes.

Segundo dados coletados entre as empresas participantes da campanha no ano de 2020, foi
possivel mensurar cerca de 400 novos postos de trabalho nas funcdes a seguir: operador de caixa,
vendedor, repositor de mercadorias, empacotador, estoquista, cartazista, atendente de farmacia,
seguranca de loja, atendente de otica, cobrador, entregador, motorista, montador de moveis, técnico em
servicos eletronicos, assistente administrativo e promotor de vendas.

O nivel de qualificagio para o exercicio dessas funcdes para o inicio ndo ¢ alto, no entanto as
empresas investem em treinamento para todos os profissionais que estardo desenvolvendo alguma
funciio na empresa. Muitas empresas priotizam profissionais capacitados pelo Servi¢o Nacional de
Apoio as Micro e Pequenas Empresas — SEBRAE, Servico Nacional de Aprendizagem Comercial —
SENAC e outras empresas com expertise em Educagio Profissional.

Durante as edicdes do Liquida Geral, percebe-se casos de profissionais que iniciam suas
carreiras durante os dias do evento e 20s poucos conquistam seu espaco, permanecendo por um
petiodo mais longo na empresa, com carteira assinada e demais direitos previstos em lei.

Pela planilha exposta, percebe-se que com a realizacio deste projeto o aumento no nimero de
profissionais admitidos pelas empresas aumenta com o passar dos anos, sendo que para esta edigio que
ora 0 projeto aptesenta, estima-se que O 25° Liquida Geral possibilite a criagio 860 novas
oportunidades de trabalho nos diversos segmentos do comércio, servico e industria no ano de 2021,
comprovando sua eficiéncia ao longo dos anos e como reflexo deste, sua importancia para o

desenvolvimento social e econémico do municipio e regides adjacentes.



11 - ORCAMENTO

e ———— NS
DETALHAMENTO DOS RECURSOS FINANCEIROS - ORCAMENTO

Valor Tbtal

Discriminagdo Unidade Quantidade Unit‘;:ilg'(RS) (RS)
1. Divulgagio / Servigos de Terceiros
TV SBT (Capanema) segundos 105 insercoes de 30” 10,00 1.050,00
TV SBT (Braganca) segundos 105 insercdes de 30” 10,00 1.050,00
TV Liberal (Nordeste Paraense) segundos 40 insercoes de 307 350,00 14.000,00
TV Amazonia - BAND (Capanema) segundos 105 inser¢des de 307 10,00 1.050,00
Radio Princesa FM segundos 170 insergoes de 307 8,00 1.360,00
Radio Antena C FM (Capanema) segundos 170 inser¢des de 307 6,00 1.020,00
Radio Educativa FM (Capanema) segundos 170 insercdes de 307 6,00 1.020,00
Radio Litoral FM (Regiio do Salgado) segundos 100 insergdes de 307 10,00 1.000,00
| Radio Educadora FM (Braganga) segundos 100 insergoes de 30”7 10,00 1.000,00
' Ridio Pérola FM (Braganga) segundos 100 inser¢Ses de 307 10,00 1.000,00
Radio Resisténcia (Bonito) segundos 170 insercoes de 30” 6,00 1.020,00
Radio Cury (Santa Luzia - Km 47) segundos 170 insercoes de 307 6,00 1.020,00
Jornal de Capanema pagina 1 1.300,00 1.300,00
Qutdoor unidade 25 (medindo 3x9m.) 350,00 8.750,00
Voz de Poste horas 100 4,00 400,00
Carro Som horas 100 40,00 4.000,00
Mini-trio horas 08 1.500,00 1.500,00
SUB TOTAL () 41.540,00
2. Material de Apoio e Promocional
Blusas unidade 1.500 11,00 18,000,00
Folder/Convite unidade 500 0,50 250,00
Fichas de inscricio para palestras unidade 1300 0,50 350,00
Cartazes unidade 4000 1,10 4.400,00
Banner unidade 02 80,00 160,00
Backtrop unidade 01 500,00 500,00
Baloes pacotes 3000 3,30 10.900,00
SUB TOTAL (2) 34.560,00
3. Servigo de Terceiros
1 Grupo Cultural 2rupo 1 1.000,00 1.000,00
Servicos de sonorizagdo unidade 4 1.000,00 3.000,00
Palco para Palestra Motivacional unidade 1 1.000,00 1.000,00
Iluminagio unidade 2 1.000,00 2.000,00
Palestrante Motivacional unidade 1 20.000,00 20.000,00
Banda Instrumental unidade 1 2.000,00 2.000,00
Setvicos de Produgio e Edigdo de VT unidade 1 650,00 650,00
Servigos de Produgio de Spot’s unidade 1 250,00 250,00
Servigos Fotograficos unidade 1 2.000.00 2.000,00
Servicos de criagdo da arte publicitaria unidade 1 600.00 600,00
Servicos de fornecimento coffee break e lanches unidades 1000 10,00 10.00,00
Sub Total (3) 42.500,00
4, Outras Despesas
Aluguel de Ginisio para palestra motivacional. unidade 1 3.000,00 3.000,00
Fogos de artificios caixas 5 400,00 2.000,00
Sub Total (4) 5.000,00
TOTAL (1)+ 2)+(3)+(®) | 123.600,00
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13- CONTRAPARTIDAS MINIMAS

¢ Insercio da logomarca do patrocinador em todo o material de divulgacio do projeto, inclusive
nos convites de lancamento da campanha;

e Citagio verbal do patrocinio em todas as entrevistas a imprensa, no langamento e encerramento
da campanha;

e FExibicdo do banner do patrocinador nos espagos destinados a palestras ¢ langamento da
campanha, e disponibilizar espago para fixacio de material promocional do patrocinador;

e Exibir video institucional do pattocinador na abertura da campanha;

e FEntregar fotos de todos os eventos realizados durante a campanha, assim como demais
necessarios a prestagio de contas;

e Cumprir demais contrapartidas descritas no edital de patrocinios.
14 - CONTRAPARTIDA SOCIAL

A Camara de Dirigentes Lojistas realiza anualmente com o apoio de voluntarios uma campanha
de arrecadacio de roupas e calgados usados, destinadas ao projeto Brinquedos & Brincadeiras.
Coordenado pela Associacao de Integragio Social Sebastiao Ribeiro da Silva — AISSERIS a campanha
Renove sua Roupa e Faca Minha Festa é realizada com muito compromisso, onde os voluntarios
seguem pelas de casa em casa, recolhendo diferentes pegas de vestuario.

Apbs as arrecadagbes, todo o material é selecionado e higienizado para postetiormente serem
vendidos em uma Feira da Pechincha montada na quadra de esportes da AISSERIS, no bairro Almir
Gabriel. Com a venda dos produtos, os valores sio revertidos na compra de brinquedos a serem

doados a criangas carentes que residem no entorno do bairro.

Capanema (PA), 15 de maio de 2021

Antonio Kauati
Proponente do Projeto
Presidente da CDL Capanema
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